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DERECHO CIUDADANO

Orientacion electoral

Carlos M. Arango Jr.

opinion@prensa.com

uperada la etapa de las

elecciones primarias y

definidas asi las candida-

turas a Presidente de la
Republica de los principales par-
tidos politicos del pais, estamos
frente a lo que sera una fiera
batalla mediatica para llegar al
Palacio de las Garzas.

No obstante, todo parece in-
dicar que la intensidad de la
campaifia electoral se iniciara a
comienzos de 2009. Se avecinan
las fiestas de Navidad y fin de
aflo, épocas en que los paname-
flos estan ocupados en esas ce-
lebraciones, como para concen-
trarse en definir finalmente su
preferencia electoral.

Mientras tanto, se han dado
acontecimientos que han sacu-
dido la conciencia nacional de un
extremo a otro de la geografia
del pais, cambiando las perspec-
tivas politicas en el ambiente,
complicando algunas posibilida-
des anteriormente bien posicio-
nadas y abriéndole el campo pa-
ra tomar ventajas a otras.

Resulta oportuno que desde
ahora vayamos presentando al-
gunas ideas que sirvan de orien-
tacion electoral a los ciudadanos
que en algiin momento, en los
proximos meses, tomaran una
decision para votar para presi-
dente, diputados, alcaldes, repre-
sentantes y concejales.

Ha sido costumbre que, bus-
cando el voto popular, tales can-
didatos hagan toda clase de pro-
mesas a los electores. Posterior-
mente, sentados en el poder que
sus cargos les otorgan, no se ocu-
pan de cumplir dichas promesas
ni de las necesidades de sus elec-
tores. Mas bien estan enfocados
en devolver favores, compensar a
los donantes de campaiia, colo-
car a los copartidarios, familiares
y amistades en puestos publicos
y, muy especialmente, a satisfa-
cer sus intereses personales.

“No se puede conocer el alma,
los sentimientos ni las intencio-
nes de un hombre antes de ha-
berlo visto ejercer el poder y es-
tablecer leyes”, Sofocles.

En verdad muchos de los can-
didatos a puestos de eleccion ya
han estado en el poder, por lo
que la orientacion electoral ba-

*

No estamos de acuerdo ni
aprobamos las llamadas
campanas sucias, porque
son calumniosas y falsas.

sica, apunta al conocimiento ple-
no y total de los candidatos —ale-
jado de la influencia y manipu-
lacién de la propaganda politica—
antes de escuchar cualquier pro-
mesa electoral que sabemos se la
llevara el primer viento de ve-
rano. “Uno es lo que ha sido”, asi
reza un dicho popular, que, como
muchos otros, tiene un fuerte
mensaje para el electorado pa-
nameno. Por eso, es necesario co-
nocer con fidelidad el pasado de
los candidatos —hay algunos que
lo tienen muy pesado- lo que
seguramente sera determinante
en la decision de una gran can-
tidad de electores.

Es necesario conocer como ha
sido el pasado y como es el pre-
sente de su vida publica y pri-
vada. Que quede bien claro que

la vida privada de los candidatos
también debe ser del conoci-
miento de los electores, porque
tienen todo el derecho del mun-
do de conocer como ha sido y
c6émo son los que aspiran a di-
rigirlos como gobernantes a ellos
y a sus familias en el futuro.

No estamos de acuerdo ni
aprobamos las llamadas campa-
fias sucias, porque son calum-
niosas y falsas. Pero recomenda-
mos poner mucha atencién a las
campanas negativas, porque es-
tas dicen verdades del pasado y
el presente de la vida de los can-
didatos. En estas verdades inc6-
modas para algunos, estara la
esencia de la decision electoral.

También recomendamos po-
ner mucha atencién como los
candidatos afectados por verda-
des evidentes trataran de quitar-
se de encima tales incomodida-
des, usualmente “toreando” el te-
ma, enganando o justificindose
sin peso alguno.

Cuando presenten sus prome-
sas, preguntales ¢Como van a ha-
cer para llevarlas a la realidad?
¢De dbonde sacaran el dinero pa-
ra cumplirlas? ¢Con quiénes tra-
bajaran para cumplir cada una

de sus promesas? ¢Qué garantias
ofreceran a los electores de que
las cumpliran? ¢En cuénto tiem-
po cumpliran lo prometido? No
tengas temor de preguntar. Si no
preguntas, no lees o no escuchas,
no te informaras, y si no estas
bien informado, no podras hacer
una buena decision para ti y para
Panama.

En resumidas cuentas, la in-
formacion es clave. Pero déjame
darte otra orientacion; no te de-
jes engatusar. Los politicos son
unos expertos en decirte lo que
ta quieres escuchar. Te lo dicen
llamandote por tu nombre -para
hacerte sentir importante- con
una sincera sonrisa y una calido
y fraternal abrazo. No les creas,
al menos, no de momento. Pre-
gantales, confréntalos con las
verdades que has escuchado. Ve-
ras como les cambia el rostro. Se
ponen incomodos y hasta se mo-
lestan. Les estas llegando al al-
ma. Estaras conociendo al hom-
bre o a la mujer. Es tu derecho
antes de emitir tu voto.i Usalo!

es ejecutivo retirado

MEDIDAS DE PREVENCION

Retlexiones econdmicas actuales

Lorenzo A. Rodriguez V,
opinion@prensa.com

n un mundo globaliza-

do todas las economias

estan interrelacionadas,

es decir, el bienestar de
uno muy probablemente sera el
bienestar de la mayoria. En este
mismo sentido podemos decir
que el mal de uno puede ser el
mal de todos.

Me sorprendo realizando este
tipo de analisis bajo una mezcla
de tristeza y preocupacion por la
economia de Estados Unidos de
América, la cual representa el
25% del PIB del mundo, y de la
cual dos tercios corresponden al
consumo de los particulares, es
decir de los trabajadores.

Dichos particulares estan en
este preciso momento bajo te-

rrible amenaza de desempleo a
gran escala por una parte, y el
sobreendeudamiento, por la otra.

En sintesis, el mal de los tra-
bajadores de Estados Unidos (re-
cordar que representan dos ter-
cios del PIB de EU), es el mal de
las economias de los paises
emergentes, quienes se caracte-
rizan por ser grandes proveedo-
res de productos e insumos (ma-
terias primas), y dicho sea de
paso ya estan resintiendo los
efectos de la situacion que se nos
cierne.

Inclusive, China denominada
la cuarta economia del mundo,
ha declarado que producto de la
crisis financiera global (la cual
paso de ser solo financiera para
convertirse en econémica), esta
sufriendo las consecuencias de la
contraccion en el consumo de
sus principales compradores, lo

que ha traido como consecuen-
cia, no solo una disminucién del
crecimiento econémico, sino que
ha desatado una ola creciente de
quiebras de empresas y como
consecuencia directa desempleo,
precisamente en el Gltimo mes
fueron 166 mil plazas.

En América Latina, las gran-
des “potencias emergentes” (Ar-
gentina, Brasil, Chile), estan re-
sintiendo la contraccién del con-
sumo de sus mercados objetivos
(EU y UE), cayendo en recesion,
con fuerte componente deflacio-
nario, pero con una critica de-
valuaciéon de sus monedas, hecho
que dispara la amenaza de in-
flacién; es decir, nos estamos en-
frentando al horroroso panorama
de la “estanflacion”, que dicho
sea de paso no tiene cura (no
traumatica) conocida.

Los pronoésticos mas conser-

vadores, nos indican que esta si-
tuacién se mantendra bajo las
caracteristicas de un deterioro
progresivo durante 18 a 24 me-
ses. Estos elementos nos llevan a
la reflexion éestaran nuestro go-
bierno y nuestra clase politica va-
lorando esta situacién en su justa
dimensién?, o como es su cos-
tumbre estan adoptando la po-
litica del avestruz, creyendo que
si evitan ver los problemas estos
van a desaparecer.

En nuestro pais, tierra bendita
por Dios, seguimos pensando
que somos una isla, y que lo que
afecta al resto del mundo, ni si-
quiera nos afectara en lo mas
minimo.

Hagamos un alto y reflexio-
nemos como Estado (es decir to-
dos nosotros) que no somos una
isla en el espacio; de hecho so-
mos una de las economias mas

globalizadas de la region, por en-
de, lo que afecte a otros nos afec-
ta a nosotros; que debemos to-
mar en cuenta el mandamiento
biblico “No tentaras al sefor tu
Dios”, por lo que comencemos a
actuar consecuentemente y con
responsabilidad tomar las medi-
das de prevencién econémica
frente a la actual crisis, antes de
que sea demasiado tarde y no
esperar que, en el dltimo mo-
mento, Dios nos resuelva todos
nuestros problemas.

En definitiva, unimonos fren-
te a la realidad que nos aqueja y
dejemos a un lado los intereses
mezquinos y pensemos que el fu-
turo de nuestro pais puede ser
seriamente afectado si no actua-
mos a tiempo.

es analista financiero




