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Buena calificacion
para el ferrocarril

TRANSPORTE. La empresa

Panama Canal Railway
CO. (PCRC) podria ven-
der 100 millones de d6-
lares en bonos, en una

deuda asegurada, para pa-
gar préstamos bancarios y
de accionistas, de acuerdo

con el Servicio de Inver-
sionistas Moody’s de EU.
Igualmente, Standard &
Poor's (S&P) califico con
“BB” a PCRC. “La califi-

cacion refleja un agresivo

perfil financiero de la
compaiia’, informé6 S&P.

Torrijos recibio
Premio Bravo 2007

DISTINCION. El presidente

Martin Torrijos recibio el
Premio Bravo 2007 que
otorga la revista Latin
Trade, que lo distingui6
como Lider del Afio. La
Presidencia dijo que To-

rrijos se reunio con repre-
sentantes de Carnival y la

Universidad de Miami,
para atraer inversiones.

Capacitacion
contrala pirateria

MARCAS. El Ministerio de

Economia y Finanzas in-
formoé que 70 funciona-
rios participan en el se-
minario “Falsificacién de
marcas”, como parte del

programa respaldado por
el sector publico y privado

para disminuir la falsifi-
cacion y la pirateria. El
evento es auspiciado por
la Direccion General de
Aduanas.

MERCADEO. MENSAJES MAS SOFISTICADOS SON EL GRAN RETO.
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ANUNCIO. La publicidad exterior al mes de septiembre ha captado un 5% del total de la inversion

publicitaria del mercado.

= Al cierre de septiembre, la
inversion publicitaria alcanzé
228 millones 997 mil
ddlares, un aumento de 17%.

= Los medios alternos
podrian atraer entre un 20%
a un 25% del mercado para
los proximos cinco anos.

Edith Castillo Duarte
ecastillo@prensa.com
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‘Share’ del mercado de publicidad
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Panama es el pais que acapa-
ra la mayor inversion publici-
taria en la regioén centroame-
ricana, con montos que
superan los 200 millones de
dolares, segin sedesprendede
las estadisticas hasta septiem-
bredel presente afio.

En el resto de los paises de la
region la inversion publicita-
ria no supera los cien millones
dedolares.

Elcrecimientoeconémicoes-
ta impulsando la industria. Al
cierre de septiembre, la inver-
sién publicitaria alcanz6 228
millones 997 mil doélares, un
aumento de 17% con respecto
al mismo periodo del afio pa-
sado, cuando sumd 195 millo-
nes498 mildolares.

Este aflo, el 62% de esta in-
version ha estado dirigida a
campanastelevisivas,el 20% a
prensaescrita,el 8% aradioyel
5% arevistas, segun lacompa-
niiaIbope.

En esta distribucion hay da-
tosquellamanlaatencion. Los
dos medios que acaparan la
mayor partedel pastel,comolo
es la television y periédicos
han perdido mercado. La in-
version publicitaria en la in-
dustria televisiva nacional, a
septiembre, sumo 142 millo-
nes 504 mil ddlares, bajando
su participacion de un 73% a
62% con respecto al ano
pasado.

Alos periddicos, que recibie-
ron 45.9 millones de ddlares,
se les restd un 2% de la inver-
sibnylasrevistas,un1%.

Fuente: Ibope
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Inversion del medio en publicidad exterior
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INVASIONDEVALLAS

Losurbanistaslellaman con-
taminacion visual, pero larea-
lidad es que muchas empresas
estan diversificando sus estra-
tegias para dar a conocer sus
productosy estan optando por
asignar parte de su presupues-
to alapublicidad exterior, que
los expertos en esta materia
aseguran es tan moderna co-
mo la de los paises del primer
mundo.

Conscientes de que es un me-
dio importante, Ibope comen-
z6 este afo a monitorear su
comportamiento. En nueve
meses ha atraido un 5% de la
inversion publicitaria.

El publicista Tony Fergo de
Publicis considera que los me-
dios alternos, como las vallas,
la internet, los muppies
(anuncios electronicos ilumi-
nados), los afiches dentro de
los establecimiento, insertos
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dentro de los periddicos, son
alternativas que van ganando
relevanciay pronostica que de
aqui a unos cinco anos podria
atraer entre un 20% aun 25%
delapublicidad.

La internet es un medio que
afio a afo ha venido ganando
participacion, pero a juicio de
Armando Rondén de BB&M,
estecrecimientonohasidotan
significativo. “Los que si han
ganado una buena participa-
cién del pastel publicitario son
todos los medios in/door y to-
dos los out/door’, (internos o
externos).

Anteel constantebombardeo
publicitario a que son someti-
doslos consumidores cadavez
surgen nuevas formas de pro-
mover publicidad, comoloson
las propagandas iluminadas
en los automoviles, la promo-
cién directa en establecimien-
tos con azafatas o modelos con

licitario

‘Como hacerpara
quenomeolvides’

= El gran reto es ir a la par de la vida moderna.

En estos tiempos de satura-
cion se hacen mas vigentes las
maximas escritas por Rooser
Reeves hace ya casi 60 afos,
basadas en innumerables es-
tudios que comprobaron su
veracidad.

La primera es que: de todala
informacién queledamosaun
prospecto en un anuncio, este
recordard una o quizas dos
cualidades del mismo y la se-
gunda es que, aquellos anun-
cios que destacan una ventaja
sobresalientede un productoo
servicio, son mucho mas efec-
tivos y recordados que aque-
llosquenolohacen.

A juicio del presidente de la
Asociacion Panamefia de
Agencias de  Publicidad
(Apap), Bolivar Marquez, el
problema que hoy enfrenta la
publicidad es la saturacion de
la comunicacién en la vida
normal del serhumano.

“En los ultimos 30 anos se ha
avanzado mucho en el conoci-
miento y hay un bombardeo
permanente de la comunica-
cion, sobre todo utilizando los
ultimos mecanismos que ofre-
celatecnologia: el internetyel
celular”, comenta.

Son tiempos de mayores re-
tos, exigencias, creatividad e
innovacién y los medios que
tengan la mayor audiencia se-
ran los dominantes, por lo que
Marquez, aunque reconoce el
auge de la internet, prefiere
mantenersu criteriode quelos
medios tradicionales no per-
deran suvigencia.

El gran reto de la publicidad,
advierte, esiralapardelavida
moderna, es buscar las formas
paralograr que el mensaje cale
en la mente del consumidor,
ante tanta saturacion porque
las formas como actualmente
sehablaose comunicanlas co-
sas ya no son tan efectivas co-
mo antes.

“Se requiere de unaindustria
mas sofisticado”, dice, y de lo
quesetrataesde “sorprendery
sacaral receptoroconsumidor
delarutina,buscarlaformade
poder atraerlo, buscar la for-
ma de hacer que no me
olvides”. Es por ello que cada
vez mas los publicistas ven en
la psicologia, la siquiatria y la
sociologiasusmejoresaliados.
“Estas profesiones estan en-
trando con mas fuerza en el
mundo delacomunicacion”.

vestuarios llamativos acorde
alproducto que se promueve.

En fin, los creativos no des-
cartan posibilidades para dar-
leriendasueltaasuingenioen
un mercado saturado y cada
vezmas competitivo.

INTERNET GANATERRENO

Diversaspublicacionesinter-
nacionales dan cuenta de que
lainternetestacreciendo “mas
rapido que cualquier otro me-
dio” gracias a la rapida inno-
vacion en las formas de hacer
publicidad y en la manera de
medir y hacer un seguimiento
del comportamiento de los
consumidores frenteaella.

Por ello, prevén que la inver-
sion publicitariaen este medio
crecera un 76% entre 2005 y
2008, mientras que el resto de
los medios lo haran entre un
10% para la radio y un 27%
paraelcine.

En cuanto alas cinco catego-
rias con mayores inversiones
publicitarias (comercio, auto-
motores, telecomunicaciones,
salud y finanzas), la distribu-
cion es la mayor, con una in-
version que alcanza los 49 mil
millones de délares a nivel
mundial en 2005, mientras
que en 2001 esta categoria re-
presentaba una inversiéon de
33 milmillonesdeddlares.

Deentretodaslasgrandesca-
tegorias, el sector comercial es
ademas el principal inversor
en el medio prensa, ya que el
porcentaje que destina a este
medio apenas cayo en los ulti-
mos 5 afios.

Deun40%en 2002 pasbare-
presentar un 39% en 2006, a
pesar del constante descenso

delacirculacion de periddicos
en los mercados
desarrollados.

Asimismo, los anunciantes
deestesectorfueron delos pri-
meros en anunciarse en inter-
net, que rapidamente demos-

tr6 su capacidad de traducirse
“en venta directa”. Sin embar-
go el porcentaje de inversion
en internet de este sector per-
maneci6 estable en un 3% en
losultimos 5 afios.

UNAINDUSTRIADINAMICA

Pero en general la industria
publicitaria en Panama esta
presentado un buen compor-
tamiento.

Fergo considera que silaeco-
nomia mantiene esta pujanza
que ha venido presentando en
los ultimos cuatro afos, el
mercado publicitario podria
crecer entre un 25% aun 30%
enlos proximos cinco aflos.

Para Rondén el comporta-
miento delaactividad vaacor-
de con el desenvolvimiento
que tiene la economia. “En el
caso de BB&M este afio hemos
superado las metas propues-
tasydeacuerdoanuestraspro-
yeccioneslaagenciacreceraen
comparacion con el afio ante-
riorenun12%”.

Este porcentaje es muy signi-
ficativo, agrego, ya que siendo
los lideres del mercado nos es
mas dificil obtenerlo.

Para el proximo afio se pro-
yecta que las fusiones banca-
riasyelingresodenuevosban-
cos al pais, y de nuevas
empresas, haraquelascompa-
fiias tengan como objetivo de-
fender su mercado y ganar te-
rreno. Teniendoen cuentaeste
panorama cada una de ellas
efectuard comunicaciones a
sus respectivos target gene-
rando cambios en las inversio-
nespublicitarias.

Bolivar Marquez, presidente
dela Asociacion Panamena de
Agencias de  Publicidad
(Apap), también se siente op-
timista de las proyecciones de
la industria para el proximo
afo, aunque prefirié no aven-
turarse a dar porcentajes de
crecimiento.



