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Bradley aun no tiene
reemplazo en ‘60 minutos’
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LaPrensa

Paulo Coelho habla sobre
el triste vampiro inmortal

El puertorriquefio no aceptd que
lo confundieradurantela
grabacion de un programa. 4B

Caja de letras

Fotonota de ‘abrazos’

Ria con Mafalda y Kike

IB MARTES 9 DE ENERO DE 2007

TODO' ' 'POCO

Objetivo de
‘paparazzi’

- Kate Middleton la
novia del principe Guiller-
mo cumple hoy 25 afos de
edad. Desde hace unos dias
ella tiene mas proteccion
policial. Los paparazzi
creen que esto se debe a
que esta por anunciarse su
compromiso con el herede-
ro inglés y hacen guardia
frente a su apartamento en
Londres. Una foto de Mid-
dleton vale en estos dias
unos 38 mil ddlares.

Toys R’ Us
premia bebé

-La
tienda de juguetes estadou-
nidense Toys 'R' Us decidié
entregar el premio de 25
mil ddlares que habia pro-
metido a los padres del pri-
mer bebé nacido en 2007
en Estados Unidos, pese a
que éstos eran indocumen-
tados chinos. La tienda ha-
bia sido criticada al infor-
mar que no entregaria el
dinero a la pareja por no
tener su papeles en regla.

JQué hacer?

- Ayer se estren6
la obra de teatro Desnu-
den al canalla” (porque la
burla se paso de la raya),
una historia social comica.
Para ganar boletos para ver
esta obra escriba un correo
con el nombre del prota-
gonista del drama a
promociones@prensa.com,
para la funcion del 15 de
enero a las 8:00 p.m. en el
Teatro Aba.
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Ex institutores hablan de
como era su formacion
durante la gesta del 9
de enero. 3B

GENERO LATINO. HISTORIAS DE AMOR.
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= Segun estudios realizados en 1998, Panama es uno de los
paises que ve mas telenovelas. ;/Mitigacion de la miseria
propia a través del placer por la mala fortuna del projimo?

Carolina Proainio Wexman
carolinap@prensa.com

a parrilla de progra-

maciondeloscanales

de television amplia

suhorarioparatrans-
mitir toda clase de melodra-
mas. En Panama4, el llanto y los
incestos ficticios comienzan a
las 10:00 a.m. y terminan, casi
ininterrumpidamente, a las
11:00 p.m.

En2006,TVNgandlabatalla
del rating posicionando a cin-
codesustelenovelasenlos pri-
meroslugares de sintonia.

Segun un sondeo de Ibope,
La Tormenta fue el dramoén
mas visto del afio pasado, se-
guido de Sin tetas no hay pa-
raiso, El cuerpo del deseo,
TierradepasionesyLaviuda
deblanco. Ensextolugar que-
dé la novela de Telemetro, Te
voy aensefiar aquerer.

Y como sino fuera suficiente,
el éxito Pasion de Gavilanes
se estd retransmitiendo en
TVN alas 5:00 p.m. En su se-
gundo dia al aire ya mostraba
el 30% de preferencia en la te-
leaudiencia. “Las novelas,
—asegura Sandra Motta, di-

rectora de programa-
cion del canal

PRINCIPALES. Protagonistas de ‘La viuda de blanco’.

nacional—, son como las peli-
culas, cuando gustan, no im-
porta cuantas veces se vuelven
aver”.

TIERRA DE LLORONES

En el estudio “Los medios y
mercados de Latinoamérica”
realizado en 1998 y publicado
en Latin American Media &
Marketing (zonalatina.com),
53% de los latinoamericanos
entre los 12 y los 64 afios dijo
ver telenovelas regularmente.
El pais que ve mas telenovelas
es Brasil (73%), seguido por
Panama (66%) y Ecuador
(61%). Los paises menoslloro-
nes son Nicaragua, Republica
Dominicanay Guatemala.

Panama también figura co-
mo el pais que mas telenovelas
extranjeras ve, a diferencia de
la teleaudiencia carioca, que
prefierelaproduccionlocal.

Segin Motta, “el consumo de
novelas de 7:00 p.m. a 9:00
p-m.lograentreloscanalespa-
namefnosun50% departicipa-
cion. En otras palabras, de ca-
dados personas queven TV en
la noche, una esta viendo una
telenovela”.

SIN TETAS NO HAY NOVELA
Distintos organismos
critican los estereo-
tipos que el me-
lodramahage-
nerado en la
cultura lati-
noamerica-
na: la depen-
dencia,
abnegaciéon y
sacrificio como
Unicos valores de
lamujer —yahora
un gran busto— y
quesise es perver-
sa su final sera un
centro siquiatri-
co o la mutila-
cion fisica; el
estereotipodel
galan que de-
be tener di-
nero para
ser atracti-
vo; la idea
de que el

SILICONA. ‘Sin tetas no hay paraiso’, otra de las favoritas de la audiencia.

“ “Las telenovelas, son
como las peliculas,
cuando gustan al publico,
no importa cuantas veces
se vuelven a ver [en
referencia a las
retransmisiones_| .

Sandra Motta,

directora de programacion de TVN
Canal 2

objetivo tnico en la vida es el
matrimonio; o las relaciones
patolbgicas entre familiares,
por poner algunos ejemplos.
Perotambién hay quienesde-
fienden la telecebolla desde su
origen: como género Unica-
mente creado para entretener.
Yotros,como Arvind Singhaly
Everett Rogers (Entertain-
ment-education and social
change) defienden su capaci-
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dad educativa, al transmitir
conceptos como planificacion
familiar, participacion politi-
ca, autosuficiencia econémi-
ca, etc., creando actitudes y
comportamientos favorables.

Singhal y Rogers examinaron
la novela Simplemente Ma-
ria,quesetransmitidoafinesde
los anos 70 en Pert. El perso-
najecentralesunaindiade Los
Andes queemigraaLima. Tra-
baja como criada durante el
dia y va a clases en la noche.
Luego trabaja como costurera
usando una maquina de coser
Singer; lanza su propio nego-
cio y termina viviendo en
Paris.

El estudio observo que gra-
ciasalatelenovela,subi6élami-
gracion rural hacia la ciudad,
se elevaron las ventas de ma-
quinas Singer y la instruccion
para  adultos  aumento.
VEA 3B



