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CSS remitiria lista
de morosos al MEF

PROYECTO. Peri6dicamen-
te la Caja de Seguro Social
(CSS) remitira al Minis-
terio de Economia y Fi-
nanzas la lista de emplea-
dores morosos en el pago
de las cuotas obrero pa-
tronales y de riesgos pro-
fesionales, segtin establece
uno de los articulos del
proyecto de Ley 212 que
modifica algunas disposi-
ciones del Codigo Fiscal.
Este proyecto esta en se-
gundo debate en la Asam-
blea de Diputados.

Vallarino en junta
directiva de Etesa

CAMBIO. Carlos Vallarino
Rangel fue designado co-
mo miembro de la junta
directiva de la Empresa
de Transmision Eléctrica,
S.A. (Etesa) en reemplazo
de Ricardo Paredes, segtiin
Decreto 79 de 8 de junio
de 2006 publicado en la
Gaceta Oficial.

Grecia quiere
invertir en Panama

COOPERACION. Grecia tie-
ne interés en estrechar las
relaciones con Panama,
razon por la cual promue-
ve para el proximo afio un
evento de atraccion de in-
versiones al que se invi-
tard a empresarios pana-
meinos, inversionistas
griegos y miembros de la
comunidad financiera in-
ternacional, informo la
Autoridad Maritima.

TRABAJO. LA PASION POR LOS PARTIDOS DE FUTBOL INVADE LAS EMPRESAS

Falta de productividad se

compensa con las ventas

= La decision de permitir que
los partidos se observen en
horas laborables depende de
cada empresa.

= Las proyecciones indican
un aumento del 25% en las
ventas de los restaurantes y
negocios similares.

Wilfredo Jordan Serrano
wjordan@prensa.com

La adrenalina que producen
los partidos del Mundial de
ftbol Alemania 2006 no solo
invade los hogares, también
llega a las oficinas publicas y
privadas donde se concentran
los trabajadores. El fanatismo
que genera la simpatia por un
determinado equipo mueve a
los empleados a buscar una
pantalla o a sintonizar una
emisora de radio para seguir
los pormenores de unjuego.

En Europa, por ejemplo, las
empresas estan persuadiendo
alosempleados paraquesigan
desde sus oficinas el Mundial
de fatbol, en lugar de abando-
nar temprano su trabajo, aun-
que los estudios indican que
podria ser mas costoso permi-
tir que los empleados se
distraigan.

Panama no escapa de este fe-
némeno que se repite en todos
los paises. Algunas empresas
hanlogradoacuerdosinternos
con los empleados para com-
pensar los sabados el tiempo
que dediquen al Mundial en

VOCES
DE LA CALLE

Yo creo que es
inevitable que
las personas
vean el
Mundial. Las
empresas
deben poner
su disciplina para cuando
los juegos coincidan con
horas laborables.

August Simons,

Empresario

.

AFICIONADOS. Los bares y restaurantes son algunos de los lugares favoritos para ver los partidos del Mundial Alemania 2006.

|
Clubes de futbol mas ricos del mundo

Segun encuestas, el Real Madrid es el club de futbol mas rico de todo el mundo.

Ingresos totales después de la temporada 2004/05
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horas laborables. Sin embar-
g0, la decision de permitir que
los empleados observen los
juegos en horas de trabajo de-
pende de cada empresa, dice
Domingo Latorraca, presi-
dente encargado dela Camara
de Comercio, Industrias y
Agriculturade Panama.

El torneo tiene un impacto
positivo y otro negativo en la
economia, ajuicio de Latorra-
ca. Lo positivo de la actividad
se traduce en la cantidad de
serviciosyventasdeproductos
que se producen, pero lo nega-
tivosonlashoraslaborales que
“sepierden”productodeladis-
traccion. Sin embargo, afiade,
alfinal son mayoreslas ganan-
cias que se logran con toda la
actividad econdmica que se
generaen torno al Mundial.

SUBEELCONSUMO

Segun calculos de la Asocia-
cién de Restaurantes y Afines
de Panama (Arap), el Mundial
de futbol generaun incremen-
to de aproximadamente 25%

El Mundial es
el Mundial. No
debiera tener
incidencia en
la
productividad.
| Mejor atin si a

lo interno de
las empresas se llega a un
acuerdo con los empleados.
Mariano Mena,

Dirigente Sindical

—
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en las ventas de los restauran-
tesy bares, debido al aumento
de la clientela que acude a es-
tossitiosaverlos partidos.

“El Mundial en Panama se ve
como una gran fiesta futbolis-
tica”, senala Rino Tamburelli,
presidente de Arap.

El consumo es similar entre
comidas y bebidas, aunque en
el caso de los bares, el mayor
incremento delas ventas sere-
flejaenlasbebidas.

Paralelo al boom de este tipo
de consumo, esta el de la ener-
gia eléctrica debido al encen-
dido simultaneo detelevisores
en hogares y comercios. Sin
embargo, habra que esperar
algunos dias para observar si
se produce una variacion en el
consumo eléctrico, explica un
analista del Centro Nacional
de Despacho dela Empresade
Transmision Eléctrica.

Desde que se inici6 el plan de
ahorroenergéticosehanotado
una disminucion en el consu-
mo diario de energia eléctrica.
La demanda pico de 946 me-

El tiempo que

, le dediquen a

r, - ~ verlos juegos
los

‘ﬁ trabajadores
puede ser

compensado
mas y mejor con el trabajo
posterior, pero hay que verlo
en la practica.

Nicolas Ardito Barletta,

Consultor

LA PRENSA/Maydée Romero

EE por el Tado positivo,
todas la campanas
publicitarias que se han
estructurado en torno al
Mundial generan
actividad econdémica por
los servicios y las ventas
de productos especiales
que se presentan’.

Domingo Latorraca,
Camara de Comercio de Panamé

gavatios, que se produjo el 27
dejuliode2005,atnnohasido
superada. En promedioel con-
sumo de energia durante las
ultimas semanas ha sido de
850 megavatios pordia.

ESTUDIOSPARALIZADOS

La fiebre del Mundial tam-
bién llega hastalos centros es-
colares. El propio ministro de
Educacion, Miguel Canizales,
dio instrucciones para que los
directores de las escuelas pua-
blicas del pais permitan a los
estudiantesverlosjuegos.

Yesqueelministroreconocié
quesinosedejaalosestudian-
tes ver los partidos en los sa-
lones, las escuelas se podrian
quedarvacias.

En algunas centros de ense-
flanza privada la direccion ha
decidido invertir en la compra
de pantallas gigantes para que
los estudiantes puedan obser-
var los partidos en el plantel.
Ello hace que los estudiantes
permanezcan ensusaulas.

El mundial al
igual que las
fiestas de fin
de ano afecta

{-'ﬂ la
‘“ productividad

porque distrae
la atencién del personal, ya
que estan pensando en otra
cosa diferente al trabajo.
Frank Tedman

i

Cafetalero

Audiencia
cautivaen

futbol

Lamayoriadelospanamenos
le dara seguimiento a la copa
mundial de fatbol Alemania
2006.E171.9% delospaname-
nos encuestados dijo que se-
guira los partidos, solo un
26.1% noloharay 2% nosabe.

La consulta personal en mil
200 hogares, con una muestra
deerrordemasomenos2.9%y
un nivel de confianza de 95%,
fue aplicada por la consultora
Dichter & Neiradelviernes2al
domingo 4 dejunio.

Los partidos seran seguidos
en sumayoria porloshombres
(82%), no obstante se aprecia
un porcentaje considerable de
mujeres que van a estar pen-
dientes de la Copa de este afno
(61.5%).

El mayor porcentaje de los
encuestados dispuestos a se-
guir el mundial se encuentra
en Panama centro (75.2%),
mientras que un porcentaje
inferiorvive en el resto del pais
(68.2%).

Los seguidores de los parti-
dos se encuentran concentra-
dos en las &reas urbanas
(73.3%) y 68.7% en las comu-
nidadesrurales.

Enpromedioel 75% delosin-
teresados en seguir las inci-
dencias delos partidos son afi-
cionados que tienen entre 18 y
49 anosdeedad.

El 74.1% de los encuestados
que seguiran el mundial tiene
ingresos porencimadelos400
doélaresy el 69.5% ingresos in-
ferioresaesasuma.

Delosentrevistados, el 74.5%
dijo que simpatiza con parti-
dos politicos de gobierno,
mientras que el 78% con la
oposicion.

BRASILFAVORITO

En cuanto al equipo favorito
de los panamefios para ganar
el mundial, el 70% de los en-
trevistados dijo que favorece a
Brasil; 14%, a Argentina;
3.9%, a Alemania; 1.9%, a Es-
pafia; 1.7%, a Inglaterra; 1.4%,
aCostaRica; ymenos de 1%, a
Franciay México.

En las provincias y comuni-
dadesdelinteriorse concentra
el mayor porcentaje de fanati-
cos que respaldan a Brasil
(71.9%); mientras que en Pa-
namacentrohayun 68.5% que
favorece a este pais. Son mas
las mujeres (74.1%) las que
simpatizan con Brasil y menos
loshombres (67%).

Con el equipo de Argentina
ocurre lo contrario ya que son
masloshombres (17%)los que
respaldan a este onceno y me-
noslasmujeres (9.9%).

La mayoria de los seguidores
del equipo argentino se en-
cuentra en Panama centro
(15.9%) y solo un 11.7% vive en
elrestodel pais.

Los equipos menos afines a
los panamenos son Francia,
México, Holanda, Estados
Unidosy Portugal.

Hay una baja
relativa porque
la labor no se
detiene. La
gente no esta
100% en la
atencion de su
trabajo, pero es un
fenémeno socioldgico que
no se puede evitar.

Digna Donado

Empresaria




