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IMA presentara
informe oficial

AGRICULTURA. El director
del Instituto de Mercadeo
Agropecuario (IMA),
Gonzalo Camberfort, sus-
tentara este martes ante
la Comisién de Asuntos
Agropecuarios de la
Asamblea Nacional de Di-
putados su informe de ac-
tividades del afio 2005.
El informe contempla de-
talles sobre la rehabilita-
cion de silos y el incre-
mento de 61% en las
ventas en las ferias del
productor.

Escogeran nueva
directiva de Apede

ELECCION. La Asociacion
Panamena de Ejecutivos
de Empresa (Apede) rea-
lizara este jueves, 11 de
mayo, las elecciones para
escoger al nuevo presiden-
te para el periodo
2006-2007. La ndémina
Unica esta encabezada por
Antonio Fletcher.

Estudio urbanistico
de David

CONSULTORIA. La empre-
sa brasilefia Jaime Lerna
Arquitectos & Asociados
entregara proximamente a
la Autoridad del Transito
y Transporte Terrestre
una propuesta de desarro-
llo urbano para la ciudad
de David. La intencion es
que a la ciudad de David
se le apliquen las expe-
riencias de desarrollo ur-
bano de Curitiba.

FORO ECONOMICO MUNDIAL.

Panama cae I3 posiciones en indice de tecnologia

Rafael E. Berrocal R.
rberrocal@prensa.com

Panama resbald 13 posicio-
nes en el indice que mide la
competitividad en el uso de
tecnologias de la informacion
ylascomunicaciones (TIC, por
sus siglas en inglés) realizado
por el Foro Econémico Mun-
dial, denominado Reporte
Global de Tecnologia de la In-
formacién 2005-2006.

De los 115 paises analizados,
Panama ahora ocupa la posi-

¢ién 66 en el ranking mundial
y el séptimo puesto en
Latinoamérica.

Chile se consolidé como el
pais mas competitivo de Lati-
noaméricaenestesectorconla
posicion 29, seguido de Brasil.
Enlaregion, pordelantede Pa-
nama, también estan Jamaica
queocupael puesto 54, México
55, El Salvador 59, Colombia
62,y Uruguay 65.

A pesar del retroceso de Pa-
nama en materia de uso de in-
formacién y comunicaciones,

todavia estd por delante de
Costa Rica, Argentina, Trini-
dadyTobago, Venezuela, Pert,
Republica Dominicana, Gua-
temala, Ecuador, Bolivia, Ni-
caragua,y Paraguay.

El presidente de la Asocia-
cion Panamena de Ejecutivos
de Empresa y de la junta de
Sindicos del Centro Nacional
de Competitividad, Enrique
deObarrio,dijoquelacaidade
Panama en este indice se debe
a que otros paises avanzaron
masrapido.

“Porejemplo, nuestro paisto-
davia no ha avanzado lo sufi-
cienteen el usode computado-
ras por parte de grupos
profesionales y empresas mi-
cro y pequenas. Las empresas
grandessiestanaldia”,comen-
t6 de Obarrio.

Sostuvoquesehacenecesario
ampliar las bases para reducir
labrecha tecnolégica, “y el go-
bierno esta muy consciente de
estanecesidad”.

Estados Unidos retom¢ la
primera posiciéon del que ha-

biasido desplazado en el 2005
por Singapur, que ahora se co-
loca en segundo lugar. Le si-
guen Dinamarca, Islandia, Fi-
nlandia, Canada, Taiwan,
Suecia, Suizay Reino Unido.

El informe del Foro Econé-
mico Mundialsenalé quelare-
cuperaciéonde Estados Unidos
se debi6 principalmente a su
apertura en la innovacion tec-
nolodgica, ayudado por el siste-
ma de educacion superior y la
disponibilidad de capital de
riesgo.

LIBRE COMPETENCIA. HOY SE HARA UNA INSPECCION EN UNA ZONA LIBRE DE PETROLEO.

Autoridad investiga fijacion
de precios de la gasolina

|

inexactos en dos gasolineras de la empresa Shell.

= Institucion analiza las
armas legales y econdmicas
con las que cuenta para
encarar la situacion.

= En el operativo detectaron
dos gasolineras de la Shell
que despachaban menos
cantidad de producto.

Mario A. Muiioz
andresm@prensa.com

Funcionariosdela Autoridad
de Proteccion al Consumidory
Defensa de la Competencia
investigan supuestas anoma-
lias en la fijacion delos precios
de la gasolina y el diésel por
parte de las empresas distri-
buidoras de combustible.

De acuerdo con el adminis-
trador Pedro Meilan, se estan
analizando las armas legales y
econdmicas con que cuenta la
instituciéon para encarar la
situacion, ya que setratade un
mercadolibre.

“Es de conocimiento ptblico,
porque asi lo han divulgado
ampliamente los medios de

comunicacién, que cuando se
anuncia un alza de precios, las
estaciones suben de inmedia-
to, pero cuando se anuncian
las rebajas, las estaciones no
rebajan  inmediatamente”,
indico el funcionario.

La primera sanciéon que se
aplicarasera “moral”.

“Alosqueandenenesetipode
juegavivolosvamosadaraco-
nocer al ptblico”, dijo Meilan.

El funcionario explicé que,
ademas, se estan buscando los
recursos legales para aplicar
alguntipo desancion.

Sin embargo, el vocero de
las empresas petroleras, Fran-
cisco De Icaza, dijo que la tini-
caformadeactuar en este sen-
tido es controlar los precios, lo
cual seria una contradiccion
porque el Estado panamefio
nolohacontemplado.

Las declaraciones de Meilan
se dieron en el inicio de un
operativo para verificar la
exactitud de los equipos de las
gasolineras, y ver si se vende
gasolinamezclada con agua.

En el operativo, que conti-
nuaréa el resto de la semana, se
descubrié a dos gasolineras
Shell que vendian menos

MEDIDA. El metrdlogo Rigoberto de la Rosa revisa el probador volumétrico durante el operativo en el que se detectaron surtidores
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GASOLINA. Después de medir,
el producto se devuelve.
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gasolinadelo que cobraban.

Por esto, fue puesto fuera de
servicio un surtidor de diésel
enlaestacion ShelldeCalle 50,
allado de Niko’s Café y un sur-
tidorde gasolinade 95 octanos
de la gasolinera Shell frente al
Banco Continental.

La empresa se arriesga a una
multa maxima de 25 mil d6la-
res. El vocero de las petroleras
elogi6 los operativos, aunque
descart6 la venta de gasolina
mezclada con agua, ya que los
vehiculosnofuncionarian.

El ministro de Comercio e
Industrias, Alejandro Ferrer,
quien presideel consejo asesor
de la entidad, dijo que el obje-
tivo es asegurar que los consu-
midores estén recibiendo
combustible de alta calidad y
enlacantidad adecuada.

Ferrer y Meilan sostuvieron
la primera reunion de coordi-
nacion y enlace entre la Auto-
ridadyel consejo,quetambién
integra un representante de
los empresarios y otro de los
consumidores.

Hoy se prevé una inspeccion
en una llamada zona libre de
petroleo, (areadeimportacion
de combustible).

SEGUROS.

Siniestralidad
disminuye
16% en el pais

Edith Castillo Duarte
ecastillo@prensa.com

La industria de seguros en
Panama registr6 un aumento
del 12.6% al primer trimestre
del afio comparado con igual
periododel ano pasado.

Pero ademas del crecimiento
en las primas suscritas, que
hasta marzo ascendian a
36 millones 152 mil doélares,
las companias estdn motiva-
das por la baja que esta regis-
trando lasiniestralidad, que al
mes de marzo fue de un
16.70%.

El gerente de la Compaiiia
Nacional de Seguros(Conase),
Radl Morris, dijo que es “muy
positivo” el desempefio que
esta registrando el mercado.
“Nos complace lamejoraen la
siniestralidad, factor que el
afo pasado estaba golpeando
alaempresas”, dijo.

Todoello, agregd, redundaen
una mejor rentabilidad que es
lo querealmente cuenta.

CANASTA BASICA.

Acovipa
advierte
sobre alzas

Dustin Guerra
dguerra@prensa.com

Los productos de la canasta
basica de alimentos van a se-
guir experimentando alzas en
los supermercados, por lo me-
nos asilo vislumbra Ivan Rios,
presidente dela Asociacion de
Comerciantes de Viveres de
Panama (Acovipa). “Es algo
que no pueden evitar los em-
presarios, quienes deben en-
frentar los elevados costos de
operacion’, aseguro.

El precio del combustible yla
energia eléctrica juegan en
contra de los comerciantes,
porque, segin Rios, la mayor
partedelosgastosdelossuper-
mercados estd vinculado a
esosdos factores.

“Los margenes de rentabili-
dad son cada vez menores, y a
ningun empresario le convie-
ne aumentar los precios de los
productos porque sus ventas
decrecen”, diceel dirigente.



