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COMERCIO. EMPRESARIOS CREEN QUE LA FIESTA DEBE EXPLOTARSE MEJOR TURISTICAMENTE.

= Hoteles y casas

de hospedaje esperan
la avalancha de
turistas y capitalinos.

= Fabricas suspenderan
operaciones y algunos
almacenes ya sienten la
disminucion en sus ventas.
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Mango entraraa
Estados Unidos

MADRID, Espaiia/BLOOM-
BERG. Mango, un minoris-
ta espanol de ropa con
mas de 800 tiendas en 79
paises, planea expandirse
a Estados Unidos el mes
proximo vendiendo ropa
por internet y abrira sus
primeras tiendas en Ca-
lifornia y Washington.
Isak Andic, entre los es-
pafloles mas ricos con una
fortuna de dos mil millo-
nes de ddlares, abri6 la
primera tienda de Mango
en Barcelona, en 1984.

Porsche 9l recibe
el Premio al Diseno

R

ALEMANIA. El coche
deportivo Porsche 911 re-
cibi6 el viernes el Premio
al Disefio de la Republica
Federal de Alemania, im-
partido anualmente por el
Ministerio de Educacion y
Ciencia. El jurado destaco
la “cuidadosa y refinada
modernizacion” del coche.

Costa Ricainicia
uso de etanol

SAN JOSE, Costa Rica/AP.
Costa Rica puso en mar-
cha un plan piloto con
etanol para reducir la
contaminacion vehicular.
Tras tres meses de atraso,
el proyecto se iniciara con
62 gasolineras del Pacifico
norte y central del pais
que abastecen gasolina re-
gular con una mezcla pro-
medio entre 5% y 7.5% de
etanol hasta llegar a 10%.

Hace cuatro afios, el farma-
céutico Javier Chang se dio
cuenta que Penonomé, donde
vivia, carecia de un hotel con
una atencién personalizada y
familiar. Acto seguido, habili-
téunashabitacionesensucasa
y fundé el Hostal Villa Espe-
ranza, que esta ubicado en la
barriadadel mismonombre.

Javier y su familia se han
esmerado durante estos afos
en la atencion de sus huéspe-
des y en los proximos dias es-
tard muy ocupado. Acaba de
alquilar la dltima habitacion
paralos carnavales.

Nosololoshotelesgrandesen
los poblados del interior se be-
neficiaran del éxodomasivode
la ciudad capital hacia provin-
cias centrales. También los pe-
quenios hostales y pensiones
conlaavalanchade capitalinos
y turistas que durante cuatro
dias celebran los culecos, la
mojaderaylosbailes.

“Somos afortunados porque
eltinicopaisenCentroamérica
que celebra el Carnaval es
Panama”, comentaJavier.

Ademas de Penonomé, se
organizan reinados en Chitré,
Las Tablas, Capira, Chepo y
Dolega. Solamente en la pro-
vincia de Los Santos, se pro-
yectaque el Carnaval generara
10 millones de ddlares. Segun
el Instituto Panameno de Tu-
rismo, las fiestas pueden traer
mas de 35 millones de dolares
atodalaeconomia,yatraer 30
mil visitantes ala capital.

PREPARANDO LA CELEBRACION

Antes de partir a otras pro-
vincias, muchos consumido-
res recorren los almacenesyle
inyectan dinamismo al centro
comercial que esta ubicado es-
tratégicamente a un costado
de la terminal de transporte,
Albrook Mall.

“La gente esperay se prepara
durante todo el afo para estas
fechas, y eso se notaenlasven-
tas”, dijo Graciela Lopez Fa-
brega, coordinadora de Mer-
cadeo del centro comercial.

Aunquelasfiestasdinamizan
ciertossectoresdelaeconomia
con la demanda por servicios
de alojamiento, transporte y
de ocio, también es cierto que
muchas empresas dela capital
se quedan fuera de labonanza
delmes.

Sanu Bhakta, gerente del al-
macén Sonam’s International,
S.A.,dice que el comerciodela
Avenida Central esta sufrien-
do los estragos del Carnaval,
aunvariassemanasantes desu
celebracion.

“Creemos que la gente esta
guardando sudinero paragas-
tarselo en la fiesta. Las ventas
en estemes han caido comoun
50%", dice Sanu.
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vestidos de bano, un atuendo imprescindible para las ‘mojaderas’.

Lagente se haolvidadodelos
televisores, uno de los princi-
pales productos de venta de
Sonam's.

Articulos como shorts, cami-
setas, gorras y vasos son un
iman en almacenes como
LaPantera Rosa.

Jaime Acrich, administrador
de la tienda de ropa dijo que
este afio el negocio ha sido
“lento”, pero se ha compensa-
do con un aumento de la de-
mandaderopaescolar.

TODAVIANOEMPENAN

Mientras algunos estan pla-
nificando el inicio delas clases
enmarzo,lamayoriano piensa
enotracosaquelarumba.

El asesor de finanzas perso-
nales José Canto recuerda que
para la mayoria, el dinero no
seutilizaen cosasparael hogar
para necesidades basicas,
sino que se destina para gastos
de transporte, hospedaje,
comidaybebida.

“La capital se despobla por-
que muchos, aunque no ten-
gan el dinero suficiente, finan-
cian su viaje empefnando,
pidiendo prestado o usando
losahorros”, explica Canto.

Sin embargo, el ritmo de los
empenos todaviano despegay
a dos semanas del Carnaval,
hay preocupacion en la
Asociacion de Entidades
Prendarias. Probablemente
sea demasiado pronto para
decir si es un buen o mal mes,

“ La gente espera y se
prepara durante todo el
ano para estas fiestas, y
eso se nota en las ventas
de los almacenes”.

Graciela Lopez Fabrega

Gerente de Mercadeo del centro
comercial Albrook Mall

dijo Eduardo Véliz, presidente
delaentidad.

“Creemos quelagentenoesta
empefniando porlos problemas
econdmicos, las alzas y el de-
sempleo”, dijo Véliz.

Enlosdiasde Carnaval,lade-

OFERTA. Ayer habia un gran nimero de consumidores en los almacenes buscando articulos como
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mandatiendeacaertantoenla
ciudad capital que muchos al-
macenes cierrany en las fabri-
cassesuspendela produccion.

Por ejemplo, la Fabrica de
Colchones Imperial, que pro-
ducelos colchones Dr. Dream,
se mantendra cerrada del sa-
bado 25 hasta el jueves dos de
marzo.

MERMA ECONOMICA

Los empresarios no temen a
estas fechas y estan acostum-
brados a la merma en el mo-
vimiento comercial quesepro-
ducetodoslosanos.

“La calda en las ventas en la

Ganadores y perdedores

durante el mes del Carnava

FIESTA, AGUA

Y DOLARES

= FECHA: La fiesta
comienza con la
coronacion de las reinas,
el proximo viernes 24 de
febrero.

= HOTELES: Febrero es
uno de los pocos meses
del afo cuando la
ocupacion se acerca al
100% en el interior.

= IMPORTANCIA: Después
de Expocomer, el
Carnaval es la actividad
que mas genera a la
economia.

= VALOR: Aunque no hay
cifras precisas, estudios
estiman que las fiestas
en la capital atraeran a
30 mil turistas y
generaran 35 millones
de ddlares.

= MEDIOS: Entre los 15
medios de comunicacién
internacionales que
vendran se encuentra
Telemundo, Univision y
Venevision, entre otros.

ciudad no afectaalaeconomia
del pais porque se compensa
con el auge que gana el inte-
rior”, dijo August Simons, pre-
sidente de la Camara de
Comercio e Industrias.

El Carnaval tiene un gran po-
tencial paragenerarnegociosy
crearempleo.

Poreso, Simons piensaque se
requiere mayor creatividad
para que todo el pais pueda
aprovecharlomejor.

En el caso delas fabricas, és-
tasdeberan tomarlas medidas
necesarias y decidir si
suspenden el trabajo.

Algunos empresarios han
manifestado que es vital subir
el nivel de los espectaculos,
tanto en la ciudad como en el
interior del pais, para evitar
quelas fiestas se conviertan en
meras “borracheras colecti-
vas”que -enlugardeatraertu-
ristas— dan una mala imagen
internacional a Panama.

Y asi, mientras muchos
piensaenmojaderas,yparran-
da, otros se preparan para
hacer el negocio del afo o asu-
mir las pérdidas de cuatro dias
dejolgorio.

Dia del amor y la amistad rompe monotonia

Las vendedoras de Lynn’s
Hallmark en el centro comer-
cial Multiplaza estan ocupadas
vendiendo tarjetas, arreglos,
peluches y globos alusivos

al amor y la amistad durante
todo el dia, antes del 14 de
febrero.

“Este dia es el mejor del afio
para nosotros”, comento6 una
de ellas. “Es mejor que la
Navidad”.

La monotonia del sereno
verano se rompe en muchos
comercios como joyerias,
floristerias y tiendas de regalo
con ocasion del dia del amor
y la amistad del proximo
martes.

Después de la “cuesta de

enero”, febrero es un mes muy
lento comercialmente tanto en
Panama como en otras partes
del mundo, dice Enrique
Olivella, gerente de la Joyeria
Nat Méndez.

Con las fiestas del fin de afio
en diciembre, el mes de mayor
gasto durante el afio, los con-
sumidores necesitan incenti-
vos extra para poder volver a
dejar sus valiosos do6lares en
los comercios. Por lo menos,
febrero es un mes mas corto,
agradecen los empresarios.
Pero muchos locales comercia-
les hacen lo posible por rom-
per con esa inercia. Por ejem-
plo, las campafias
tradicionales por baratillo de

Nat Méndez son bien conoci-
das. Este viernes inici6 un nue-
vo anuncio de descuentos en
regalos como articulos de pla-
teriay cristaleria, ademas de
anillos de compromiso y ma-
trimonio.

En las floristerias, la demanda
es tan grande que los turnos de
trabajo y de atencion a los
clientes son extendidos a las
24 horas. La mayoria de los
pedidos para regalo de flores
se hace a tltima hora, asi que
los establecimientos deben es-
tar preparados para enfrentar
el aumento extraordinario de
la demanda, dijo Miguel Angel
Briceflo, gerente de la Floris-
teria Marbella.




